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KOMUNIKACJA WIZUALNA' W PREZENTACJACH

WSTEP — DLAGZEGO PREZENTAGIE
SA TAKIE BRZYDKIE?

Czajg si¢ wszedzie. Na konferencjach, wyktadach akademickich, w szkotach i fir-
mach. Brzydkie prezentacje. Podobnie jak z estetyka reklam i komunikatow w prze-
strzeni miejskiej, tak i z estetyka prezentacji mamy problem. Niektorzy widzg jego zro-
dta w naszej historii. Dwie wojny przejechaly sie po naszej kulturze jak walec. Wyttukla
si¢ porcelana, zaginely dzieta sztuki. Inni wskazuja na braki w edukacji. Ja jednak wole
nie skupiac si¢ na problemie. Ten juz jest zdiagnozowany. Wigkszo$¢ prezentaciji, ktore
ogladam, mozna zakwalifikowac¢ jako malo estetyczne, brzydkie i niefunkcjonalne. To
juz wiemy. Pora dziala¢, zwlaszcza ze sztuka projektowania prezentacji to kompeten-
cja, ktérg mozna w sobie wyksztalcic.

Mowigc o fadnych i brzydkich prezentacjach, nie mam na mysli tylko ich walorow
estetycznych. Chodzi mi takze o funkcje, jakie moze spetnia¢ dobrze zaprojektowany
slajd. Taki, ktory wspiera narracje prelegenta (jesli prezentacja jest wykorzystywana
jako element wspierajacy podczas wystgpienia), i taki, ktéry w skondensowanej formie
przekazuje najwazniejsze tresci (jesli prezentacja jest wysylana i bedzie samodzielnie
ogladana przez odbiorce).

Estetyka slajdow i ich uzytecznos$¢ s3a ze soba powigzane. Nasz mdzg odczytu-
je sygnaly w pewien okre$lony i niezmienny sposéb. Od ponad 140 tysiecy lat uczyt
si¢ odbiera¢ bodzce wzrokowe - syntezujac, kojarzac i interpretujac obrazy, symbole
i kolory. Wiedza o tym, jak zaprojektowac slajd, moze si¢ przydac. Dzieki niej lepiej
przekazesz tresci i polgczysz funkcje informacyjng z perswazyjna. Dodatkowo - jesli
slajdy beda odbierane jako tadne i estetyczne, Twoj mozg uzna, ze... treSci na nich
sg lepsze. Na poczatku lat 90. japonscy badacze Masaaki Kurosu i Kaori Kashimura
przetestowali réznice w uzytecznosci dwoch projektéw bankomatow, ktore byty iden-
tyczne pod wzgledem funkcjonalnosci, a réznity si¢ jedynie atrakcyjno$cia graficznego
interfejsu uzytkownika - jeden z nich byt atrakcyjny, drugi — nie. Eksperyment wyka-
zal, ze atrakcyjny, fadny wizualnie interfejs byt postrzegany przez ludzi jako tatwiejszy
w uzyciu. Noam Tractinsky, izraelski naukowiec, sceptycznie nastawiony wobec ja-
ponskich odkry¢, postanowit powtorzy¢ to badanie w Izraelu. ,Japonska kultura stynie
z przywigzania do estetyki, ale Zydzi s3 skupieni na funkcjonalnosci, nie dbajg zbyt
mocno o piekno” - sadzil. Replikacja eksperymentu, ku jego zdumieniu, wykazata ko-
relacje postrzeganej uzytecznosci z estetyka - byla ona jeszcze silniejsza niz w Japonii.
Chociaz korzystanie z bardziej atrakcyjnego interfejsu nie powodowato, ze zadania
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WSTEP — DLACZEGO PREZENTAGIE
SA TAKIE BRZYDKIE?

rzeczywiScie byly wykonywane szybciej i sprawniej, to w subiektywnym odbiorze
uzytkownikow tadniejszy interfejs byt wygodniejszy i bardziej ergonomiczny. Jak opi-
sal to zjawisko Donald Norman: ,Swiezo umyty i nawoskowany samochdd prowadzi si¢
lepiej i jezdzi si¢ nim szybciej’.

Piekno budzi w nas pozytywne emocje, a emocje ksztaltuja nasze myslenie i za-
chowanie. Budowa ludzkiego mo6zgu sprawia, ze wigekszo$c¢ informacji, ktore odbieramy
ze Swiata, przetwarzana jest nieSwiadomie, a znaczna cz¢s$¢ naszych sagdéw i wyborow
nie jest racjonalna, lecz - emocjonalna. Neuropsycholog Antonio Damasio zbadal przy-
padki ludzi, ktorzy doznali urazéw czesci mozgu odpowiadajacych za emocje. Ludzie
ci wydawali sie zupelnie normalni, poza jedng rzeczg - stracili zupeine zdolno$¢ do
odczuwania emocji, a jej brak sprawiat, ze mieli duze problemy z podejmowaniem de-
cyzji. Potrafili logicznie przedstawic¢, co powinni zrobi¢, ale w praktyce trudno bylo im
dokona¢ najprostszych zyciowych wyboréw. Swiadczy to o tym, ze aspekt emocjonal-
ny ma podstawowe znaczenie dla wszystkich naszych osadow i decyz;ji.

Naucz sie¢ projektowac piekne slajdy - zyskasz na tym Ty, zyskaja na tym odbior-
cy. A brzydkie prezentacje, tworzone w pospiechu i bez znajomosci sztuki projektowa-
nia slajdow (slides design), nie beda juz tak powszechnie straszyly.
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Jak przetwarzamy swiat?

Podstawowym narzedziem, dzigki ktoremu przetwarzamy Swiat, jest mozg. My,
ludzie, jesteSmy wzrokowcami i jesli chodzi o projektowanie slajdow, na pewno warto
skupi¢ si¢ na przetwarzaniu wzrokowym. Oznacza to, ze projektujac slajdy, warto pa-
mietac o:

> naturalnych procesach przetwarzania obrazéw przez nasz mozg

> takim projektowaniu, ktore nasladuje procesy poznawcze

> projektowaniu, ktore sprzyja tatwos$ci poznawczej (nieprzetadowywanie slajdoéw)
> roli kontrastu i koloréw w przetwarzaniu informacji przez moézg

> roli skojarzen i pamieci oraz kodow kulturowych w naszych prezentacjach.

Jesli slajdy towarzysza prezentacji czy wystapieniu, w ktorych gtowna role odgry-
wa prelegent, nalezy pamietac, ze stuchacze bedg przetwarzali przekaz wielokanatowo.
W ich mozgach bedzie dochodzito do integracji bodzcéw wzrokowych i stuchowych.
Warto wtedy projektowac prezentacje tak, by obraz wspierat to, co mowi prelegent,
a nie - duplikowat tresci mowione. Jesli slajdy i prelegent komunikujg dokladnie to
samo, to jedno albo drugie jest niepotrzebne. Taka jest brutalna prawda. Badania po-
kazuja, ze rownoczesne przetwarzanie bodzcow stuchowych i wzrokowych (stuchanie
i czytanie tego samego) zdecydowanie pogarsza przyswajanie tresci. Slajd powinien
wiec jedynie uzupelnia¢ to, co méwi prelegent.

—=== | Wahou!

To jest dokument tekstowy. To jest slajd.

Rys. 1. Pamietaj, ze slajdy to nie dokumenty tekstowe. Slajd to mocny punkt, kotwica, ktéra pomoze Ci
rozpocza¢ kolejny watek albo uzupelni wypowiedz
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Synteza percepcyjna

Podczas projektowania slajdow pamietaj, ze nasz mozg w naturalny sposob szyb-
ko syntezuje (faczy w calos¢) elementy, ktore pojawiajg sie w jego polu percepcyjnym.
Po prostu to, co widzi mozg, nie jest przezen doktadnie analizowane. Szybko jest za to
syntezowane i przypisywane do odpowiednich kategorii. Dlatego tak dobrze rozpo-
znajesz niektore oznaczenia, znaki i zestawienia kolorystyczne. Za kazdym razem, kie-
dy widzisz czerwone $wiatlo, automatycznie si¢ zatrzymujesz. Nie musisz kazdorazo-
wo obcigza¢ mozgu analizg tego sygnatu. Jest to zjawisko z obszaru konstruktywizmu
percepcyjnego, zwane synteza percepcyjng - nasz mozg z elementow, figur i obrazow
konstruuje calos¢, ktorg porownuje z doSwiadczeniami, pamiecia i wiedzg.

"
¢ ¢ I

Rys. 2. Dzieki syntezie percepcyjnej niektorzy zobacza w figurze po lewej Pacmana (,pozeracza” z gier
komputerowych), inni - pizze, a jeszcze inni - tort z brakujacym kawatkiem. Wiele zalezy od tego, jakie
maja doswiadczenia (np. czy kiedykolwiek grali w Pacmana), i od kontekstu. Taki symbol na banerze
reklamowym pizzerii bedzie rozumiany inaczej, niz na banerze reklamowym cukierni. Z kolei obrazek
po prawej pokazuje, jak nasz mdzg wyodrebnia figury, ktére nie sg nawet dookreslone. Sam sobie
podpowiada ksztalty

Wiedze o syntezie percepcyjnej warto wykorzysta¢, gdy projektuje sie slajdy.
Projektujac cala prezentacje, pamietaj o stalych elementach, do ktorych moézg sie
przyzwyczaja. Na przyklad naglowki i wazne treSci zawsze umieszczaj w tym samym
miejscu. Wykorzystuj ikonki i symbole, ktore przyspieszaja proces przetwarzania in-
formaciji. I czeSciej dzialaj obrazem niz samym tekstem. Dotyczy to zarowno sytuacji,
w ktérej prezentacja dopelnia wystapienie, jak i tej, w ktorej wysylasz ja komus do
samodzielnego zapoznania si¢ z jej trescig. W jednym i drugim przypadku nie prze-
tadowuj slajdéw tresciami. Postaw na estetyke i szybko$¢ przetwarzania informacji.
OczywiScie, ze w prezentacji wysylanej moze by¢ wiecej tekstu, ale niech ta $wiado-
moS¢ nie sprawi, ze zawrzesz go tam tyle, co Eliza Orzeszkowa w opisach nadniemen-
skiej przyrody. Slajdy zawsze projektuyj tak, jak sam bys chcial je przyswajac. I jakbys
mial na to naprawde niewiele czasu.
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Emocje i slajdy

W biznesie emocje sg ztym doradcg. Decyzje podejmowane pod wplywem emo-
cjonalnego wzburzenia sg czesto biedne. Jednak przy projektowaniu prezentacji pa-
mietaj, ze emocje mogg w duzym stopniu pomoc w sterowaniu uwagg odbiorcow.
SzczegOlnie w sytuacji, gdy prezentacje wysylasz i nie bedziesz w stanie zarzgdzac
uwagg za pomocg pozawerbalnych srodkow wyrazu (jak w trakcie wystgpienia czy
prezentacji na zywo).

Zwracamy uwage na to, co budzi nasze emocje, i na to, co nasz mozg z tatwo-
Scig rozpoznaje. A takze na to, co nas akurat w danym momencie interesuje. Na pew-
no kojarzysz to zjawisko. Zastanawiasz si¢ nad kupnem jakiego$ samochodu i nagle
na ulicach czesSciej dostrzegasz wlasnie ten model. Rozwazasz powigkszenie rodziny
i nagle wokot Ciebie... same kobiety w cigzy. Boisz si¢ czego$ i na pewno czesciej wy-
chwytujesz ten bodziec w przestrzeni miejskiej. Wiedza o tym, jak dzialaja emocje, tez
pomoze Ci projektowac lepsze slajdy.

Przede wszystkim warto pamietac o tym, ze istnieje pewna grupa obrazow i sym-
boli, ktére mozna nazwac¢ emotogennymi. Czyli takimi, ktore wywotuja okreslone emo-
cje. S3 wsrdd nich elementy wywolujace podobne emocje w calej populacji (dzieci,
mate ssaki, ludzkie usmiechniete twarze o oczach z rozszerzonymi Zrenicami) i takie,
ktére wywoluja emocje w zwigzku z okreslonym kontekstem czy z historig (np. swa-
styka). Dobrze dobrane zdjecie na slajdzie pomaga skupi¢ uwage stuchaczy. To samo
dotyczy krotkich filméw czy nawet GIF-6w (ang. Graphics Interchange Format, format
pliku graficznego z kompresja bezstratng). Ale uwazaj, by nie przesadzi¢. Kazdy obraz
czy film muszg mie¢ swoje wyrazne uzasadnienie. Obraz ma za zadanie skupi¢ uwage
i uzupeic tres¢, a nie - skras¢ Twojg prezentacje. To, ze silnym elementem emoto-
gennym jest zdjecie szczeniaka labradora, nie znaczy, ze musisz je wrzuca¢ do kazdej
prezentacji.

Slajdy powinny tez opowiadac historie. I wtedy najlepiej, by przedstawialy bo-
haterow tych historii i znane skojarzenia. Jako ludzie najlepiej identyfikujemy innych
ludzi. I ludzkie twarze. Z nich takze Swietnie odczytujemy emocje. Dlatego dobrze
jest w prezentacjach unikac ,sztucznych” emocji rodem ze ztych zdje¢ stockowych.

www.fiszki.pl 1
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Dlaczego? Poniewaz ludzki modzg rozpoznaje autentyczne mikroekspresje. A te na
zdjeciach stockowych (szczegdlnie tych przedstawiajacych prace w korporacjach) sg
do bolu sztuczne. Jest jeszcze jeden problem ze zdjeciami stockowymi. Wiele firm uzy-
wa tych samych. A to sprawia, ze Twoja prezentacja nie jest wyjatkowa. O samych zdje-
ciach bedzie jeszcze mowa w podrozdziale Zdjecia i obrazy.

Rys. 3. Aktor Vince Vaughn wy$miat kiedy$ koncept zdje¢ stockowych — wmontowat swoja sylwetke
w te najbardziej sztampowe. Zdjecia stockowe tego typu majg naprawde zig reputacje i lepiej ich unikac.
Zrodio: Adweek

Latwos$¢ poznawcza

Latwos¢ poznawcza to stan, w ktérym modzg nie musi si¢ za bardzo wysila¢, by
zrozumieC otaczajacy go rzeczywisto$¢. W kontek$cie prezentacji oznacza to, ze nie
musi poswiecac¢ za duzo energii, by zrozumie¢, co pokazujesz na slajdach i co mo-
wisz podczas prezentacji. W Twoim moézgu i w mozgach Twoich stluchaczy zachodza
procesy majgce utrzymywac i aktualizowac¢ odpowiedzi na wiele waznych pytan: Czy
dzieje si¢ co$ waznego? Czy co$ mi zagraza? Czy jestem bezpieczny? Czy nie trzeba
skierowa¢ uwagi na co$ innego? Czy to zadanie wymaga zwickszonej uwagi? Oceny
sytuacji dokonuje automatycznie nasza podswiadomos¢, a jedng z funkcji pod$swiado-
mosci w tym przypadku jest badanie, czy nie potrzeba dodatkowego wysitku ze strony
naszego intelektu. Stopien naszego wysilenia méwi nam o tym, czy znajdujemy sie
w stanie latwosci czy - trudnosci poznawczej.
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bLatwos¢ poznawcza sprzyja tez dobremu nastrojowi publiki. To troche tak, jakby
mozg cieszyt sie, ze wszystko rozumie. I byl z siebie dumny. Gdy doswiadczasz tego,
czym jest tatwos¢ poznawcza, to najprawdopodobniej masz dobry nastroj, podoba Ci
si¢ to, co widzisz, wierzysz w to, co styszysz, ufasz wlasnej intuicji. Latwo kojarzysz to
z uczuciem pelnego komfortu i satysfakc;ji.

bLatwosci poznawczej przy projektowaniu slajdow sprzyja wiele czynnikow:

Przyczyny Skutki

Doswiadczenie .
g
znany schemat —
Przejizysta szata > tatwosc > Uczucie prawdziwosci
graficzna poznawcza
Utorowana idea, 5 > Uczucie przyjemnosci
pokazany kontekst i Zadowolenia
Dobry nastrdj publiki > > Uczucie tatwosci

Rys. 4. Latwos¢ poznawcza - jej przyczyny i skutki. Warto o niej pamieta¢, kiedy projektujemy nasza
prezentacje

Gdy projektujesz slajdy, pamietaj tez, ze latwosci poznawczej i przetwarzaniu in-
formacji zawsze sprzyjaja:

> mniejsza ilo§¢ informacji

> stala i wyrazna struktura slajdow oraz elementy powtarzajace si¢
> ladne i przyjazne elementy graficzne

> naturalne i piekne zdjecia dobrej jakosci

> dobrze dobrany, czytelny kréj pisma

> odpowiedni do prezentacji i sytuacji styl slajdow

> ikony i infografiki upraszczajgce przekaz oraz dane liczbowe przedstawione za pomoca wykre-
sOw i schematéw, a nie — tabelek z liczbami.
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& STRUKTURA PREZENTACII

Zanim rozpoczniesz projektowanie swojej prezentacji i otworzysz program kom-
puterowy, usigdz i zastanow si¢ nad strukturg swojej prezentacji. Dzigki dobremu roz-
planowaniu slajdow, oszczedzisz czas i plynnie zaprojektujesz prezentacje, w ktorej
jeden element bedzie wynikatl z drugiego. Zbyt czesto na dzwiek polecenia: ,przygotuj
prezentacj¢’, otwieramy komputer i program typu PowerPoint lub Keynote. Czasem
warto zaczac¢ od pustej kartki papieru i mapy mysli, na ktorej naszkicujemy caty plan
prezentacji.

Bigidea |> (Slajd
, : r ] . (Slajd

Wstep |>Gam Problem |>

~ ™

- »

‘_]
t=*]
o ==
o

: " @0 | Rozwiazanie|>
. e 2 _
Rozwinigcie | > Sla; = 2ANE} (Saja)
: G| Korzysci | 5 Shaid
’ . d] -
Zakonczenie|> T | I
L ’ [ , . | . (Slajd
LZakonczenleJ > S

Rys. 5. Zaplanuj sobie wstepnie strukture prezentacji. W zaleznosci od tego, ile watkéw bedziesz
poruszac, i od tego, jaki jest cel prezentacji, ustal liczbe slajdéw. Pamietaj, by trzymac sie zasady: jeden
slajd, jedna idea, jeden watek

Wspomnianej wczesniej tatwosci poznawczej sprzyja rozpoznawalnos¢ elemen-
tow i schematow. Jezeli wiec pracujesz nad strukturg prezentacji, to pamietaj, by
glowne elementy na slajdach powtarzaly sie zawsze w tym samym miejscu. Mozesz
tez sprobowac wyrozni¢ poszczegolne elementy kolorami lub ikonami albo symbola-
mi. Tak, by mozg stuchacza (odbiorcy prezentacji) wiedziat doktadnie, w jakim miej-
scu sie znajduje. Dotyczy to szczegdlnie duzych prezentacji, gdzie mamy do czynienia
z ukladem: slajdy tytulowe, slajdy srodtytutowe i slajdy podstawowe.
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STRUKTURA PREZENTAGII

Bigidea —#Slajd}—#Slajd)

Probl -—eSlajd)
FODIEM | (o) &Siaja)—eSiajd)

R <)
Rozwiazanie | oo gsiain)—ésii)—ésiaid)
. )—4Skid)
Korzysci | &)
Slajd
Slajd

, . |—#Slajd]
Zakoriczenie |5

Rys. 6. Mozesz ulatwic¢ stuchaczom zrozumienie Twojej prezentaciji, jesli zachowasz stale elementy
kolorystyczne w poszczegoélnych jej czesciach

vFA M ON
CEBOOK
NOW WHAT?!

powtorzone elementy 10
gposb na mochy schemat

Love gdL’r Don tlafrmd to

Little 2_.Ster5 p|55 peop\e off

Rys. 7. Ulatwisz stuchaczom zrozumienie Twojej prezentacji, jesli zastosujesz state elementy graficzne
(ikonki, symbole). Powtérzone elementy ulatwiajg przetwarzanie informacji
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8 PROJEKTOWANIE SLAJDOW

Przy projektowaniu slajdow warto pamieta¢ o podstawowych zasadach kompo-
zycji. Trzeba tez konsekwentnie trzymac si¢ jednego stylu, a decyzje projektowe po-
dejmowac swiadomie. Podstawowe rozréznienie przy kompozycji slajdoéw to slajd sy-
metryczny (kompozycja centralna) i slajd asymetryczny.

Slajd symetryczny - centralny, jest spokojny, bardziej dostojny. Slajd asymetrycz-
ny jest bardziej dynamiczny. Warto tez pamigtac, ze slajd nie powinien byc¢ ,troche
asymetryczny” albo ,troche symetryczny” Takie odstepstwa bedg traktowane jako
blad przy projektowaniu.

Kolejnym waznym aspektem sg mocne punkty na slajdach i projektowanie slaj-
dow oparte na siatkach projektowych. Mocne punkty na slajdzie wyznaczajq przecie-
cia linii. Jesli podzielisz slajd w pionie i w poziomie na przyktad na cztery rowne czesci,
to przecigcia linii wskazg Ci mocne punkty.

Rys. 8. W tym przypadku mocne punkty pokrywaja sie tez z charakterystycznymi punktami na zdjeciu.
Ten slajd ma kompozycje asymetryczng. Tekst warto w takim ukfadzie rozwazy¢ w miejscu, gdzie tto
jest jednolite

www.fiszki.pl 12
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1 PROJEKTOWANIE SLAJDOW

1/3

1/3

1/3

Rys. 9. W tym slajdzie podzial na trzy réwne czesci jest poziomy. Mocniejszy kolor u podstawy sprawia,
ze slajd wydaje sie ,solidny” Gdyby tak ciemny element umiesci¢ w gérnej tercji, slajd bytby zbyt
obciazony

Rys. 10. Decyzje projektowe sg wazne. Warto korzysta¢ przy komponowaniu slajdow z siatek
projektowych. I konsekwentnie umieszczac state elementy w jednym miejscu. Warto tez pamigtac
o tym, zZe tekst na slajdzie musi ,oddychac¢” Oznacza to, Ze nie wolno go umieszczac zbyt blisko
krawedzi slajdu

Przy projektowaniu warto tez pamietac, o tym, ze poszczegoélne elementy buduja

nastroj i styl calej prezentacji. Decyzja projektowa - dobor zdjec i kroju pisma - deter-
minuje charakter prezentacji.
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PROJEKTOWANIE SLAJDOW

PO CO M TEN ux

ROLA UZYTECZNOSCI W STRABEG! KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ

PIOTR BUCKI — WUD TROJMIASTO'13

Rys. 11. Styl biznesowy - font Bebas Neue i Avenir Next Condensed, eleganckie zdjgcia i minimalizm

Rys. 12. Styl lat 50. - font Neutra Display Titling, mocna kolorystyka, czarnobiate archiwalne zdjecia
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PROJEKTOWANIE SLAJDOW

METODA LEAN START

PIOTR BUCKI - WSB GDANSK

Rys. 13. Minimalizm - font Bebas Neue i Avenir Next Condensed, kontrastujace kolory, jeden mocny
nt

PERSONAQIRAN.ING

- Silna marka oawbwta w sieci
SOCIAL MEDIA & SOCIAL PR

%
WWW.BUCKI.PRO

Rys. 14. Styl ART DECO - font Intro Inlay, Intro i Lobster, zdjecia vintage i drobne elementy graficzne
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PROJEKTOWANIE SLAJDOW

AYS TO BE A
RKETING
GENIUS LIKE

Rys. 15. Styl Pop Glam - font Neutra Display, duze zdjecia, Zywe kolory

Wielcy mistrzowie malarstwa i wirtuozi projektowania graficznego nauke rze-

miosta zawsze rozpoczynali od kopiowania. Warto wiec najpierw poszukac prezenta-

cji, ktore Ci sie podobajg i ktore znajduja uznanie innych, i zacza¢ nauke od kopiowania

tego, co widzisz. W ten sposéb nauczysz sie od najlepszych, jak projektowac slajdy.

Inspiracji warto szukac chociazby w serwisie slideshare.net.

@ slideshare Search Q el B ogn  signwp

Home Leadership Technology Education Marketing Design More Topics

WHICH CANDIDATE is
QYO Poliing App CraftCv Mathew Patterson Wiley Publishers
Clinton vs. Rubio: Presidential Commen Nonverbal Mistakes Customer Service & the How to Getan IT Helpdesk Job
Candidate Popularity Stats Made During Job Interviews Chamber of Secrets
21h ago, 12,652 view Gh ago, 88 views Ghago Z23views | | Ghage 401 vi
v E3 ~ v & -~ v & ~ v [ad

Econamist Inteligence Unit Zuor. Inc. Expenan_US Rabert Haff

The Future of Business in Asia Data Science & Monetization: Fun and Frugal Summer Crude, Rude with Attitude: The
Kabam's Story Vacation ldeas Biggest Workplace Etiquette
200 ago, 234 views 20n ago. 3,128 views 200 ago, 376 views

Rys. 16. Na stronie gtéwnej serwisu slideshare.net zawsze znajduja si¢ wyrdznione prezentacje. Warto
si¢ z nimi zapoznac i zacza¢ nauke projektowania od kopiowania najlepszych. Jak mawia Steven Pinker,
wielcy pisarze to zapaleni czytelnicy. Mozna wiec zatozy¢, ze wielcy projektanci slajdéw to zapaleni
~przegladacze” dobrych prezentacji

www.fiszki.pl
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& ZDJECIA10BRAZY

Wiesz juz, ze odpowiednio dobrane obrazy wspomagajg tatwos¢ poznawcza.
Pomagaja tez wzbudzac¢ emocje. Calg prezentacje lub poszczegolne jej elementy warto
wzmocni¢ zdjeciami lub rysunkami. W psychologii istnieje zjawisko, ktore nosi miano
efektu wyzszosci obrazu. Efekt wyzszosci obrazu (ang. pictorial superiority effect) to
przewaga zapamietywania obrazoéw nad zapamietywaniem odpowiadajacych im stow,
wyrazajaca sie w roznych pomiarach: w wyzszych wskaznikach rozpoznawania i swo-
bodnej reprodukcji materialu obrazowego w poréwnaniu ze stownym, w szybszym
zapamigtywaniu par skojarzen zawierajacych obrazy, w wickszej trwatosci zapamie-
tywania obrazow. Efekt ten stwierdzono w badaniach nad zapamietywaniem obrazow
wzrokowych: rysunkow, fotografii, twarzy itp. Prawdopodobnie wynika on ze specy-
ficznych wilasciwos$ci procesow przetwarzania informacji obrazowe;j. To fakt — z obra-
zami, na etapie rozwoju, nasz mozg miat do czynienia od dawna. Z tekstem - stosun-
kowo krotko.

Jak laczy¢ zdjecia z tekstem w prezentacji?

Odpowiednio dobrane zdjecie trzeba wkomponowac¢ w slajd. Trzeba to zrobic
tak, by nie ucierpiala na tym kompozycja i by tekst byt czytelny, wyrazny i zrozumialy.
Najwazniejsza zasada, jakg nalezy si¢ w tym przypadku kierowac, to kontrast. Ciemne
zdjecie - jasny tekst. I na odwrét. Jasne zdjecie - ciemny tekst.

Jesli zdecydujesz sie¢ umiescic¢ tekst na zdjeciu, mozesz:

> wybra¢ na tekst takie miejsce, w ktorym zdjecie jest jednolite i w ktérym nie zawiera ono zbyt
wielu szczegdtow
> pod tekst podlozy¢ ksztalt, ktory odpowiednio skontrastuje zdjecie

> na cale zdjecie natozy¢ warstwe, ktora pozwoli je odpowiednio przyciemnic.

TEXT

Rys. 17. Rdzne sposoby taczenia tekstu ze zdjeciami w prezentacji
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& ZDJECIA10BRAZY

Skad bra¢ zdjecia do prezentacji?

Sg trzy sposoby pozyskiwania zdje¢ do prezentacji. Mozesz samodzielnie robic¢
zdjecia i tworzy¢ swoja biblioteke. To pracochlonne, wymaga talentu i systematycz-
nosci, ale daje swietne wyniki - nikt nie bedzie miat takich zdjec¢ jak Ty i mozesz miec
pewnos¢, ze wszystkie kwestie zwigzane z prawami autorskimi sg jasne. Drugi sposob
to zdjecia kupowane na tzw. stockach. Sa dos¢ drogie, niekiedy strasznie oklepane
i nudne. Trzeci sposob to korzystanie ze zdjec¢ na licencji Creative Commons, dostep-
nych na takich serwisach jak compfight.com, photopin.com lub unsplash.com. Tu mo-
zesz pobrac¢ Swietne zdjecia, pod warunkiem ze podasz atrybucje do nich w swojej
prezentacji (zrodlo, autora, informacje o licencji). I pamietaj, pobieraj zdjecia dobrej
jakosci, w wysokiej rozdzielczosci! Dobra rozdzielczo$¢ to co najmniej 1024 x 683 pik-
sele. Ale mozesz tez wykorzystywac zdjecia o wyzszej rozdzielczoSci.
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B IKONY | INFOGRAFIKI

Poza zdjgciami sg jeszcze inne elementy graficzne, ktore mozesz wykorzystywac
w swojej prezentacji. Wszystko po to, by szybciej przekazac¢ informacje. Dlatego tez
przy projektowaniu slajdow polecam zawsze wykorzystywanie ikon, czyli graficznych
reprezentacji symboli. A takze wykorzystywanie - w uzasadnionych przypadkach - in-
fografik, czyli graficznego przedstawienia informacji liczbowych i danych. Infografiki
(tradycyjnie postrzegane jako elementy wizualne, takie jak: znaki, wykresy, mapy
i diagramy) maja za cel pomoc w zrozumieniu danej zawartosci tekstowej. Czesto ich
przekaz jest silniejszy niz w przypadku samych stow czy obrazdéw. Ikonografiki wyko-
rzystujgq elementy wizualne projektu, aby przedstawi¢ odbiorcy kontekst i znaczenie
pewnych faktéw w jak najprostszy sposob - taki, jakiego nigdy nie doswiadczyt.

Ikony, czyli symboliczne reprezentacje sléw czy poje¢, to idealny sposob na
wzmocnienie przekazu. Najlepsze inspiracje i ikony znajdziesz w serwisie The Noun
Project. Mozesz je pobra¢ (znoéw na licencji CC) w formacie png i z fatwos$cig wstawic
w prezentacje. Infografiki za$ z tatwoscig zaprojektujesz za pomoca gotowych szablo-
now, ktore znajdziesz na stronie canva.com.

Infografiki i wykresy pozwalaja na graficzne przedstawienie danych, liczb i pro-
cesow. Nie sg banalnie proste w przygotowaniu, ale czasem warto poswiecic im czas,
poniewaz moga by¢ genialnym wzmocnieniem tresci. Zamiast prezentowa¢ budzet
w taki sposob:

BUDZET

GONSULTING . SHKK
TUDIES

- PREPARATION
- PANEL A
- PANEL B

N
PRODUCTION

cSHoomee
COMMUNICATION
- PRINTING

OTAL
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mozesz to zrobi¢ z wykorzystaniem diagramu, ktory ulatwi przyswajanie informacii:

BUDZET

CONSULTING

STUDIES PRODUCTION

COMMUNICATION
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& TYPOGRAFIA, CZYLI NAUKA O PISMIE

Wedtug najprostszej definicji typografia to ogét zagadnien dotyczacych projekto-
wania liter i innych znakow pisarskich (zaréwno czcionek jak i fontéw) oraz wzajem-
nych relacji pomiedzy tymi znakami i grupami znakow. Tekst, ktory umieszczasz na
slajdach, powinien podlegac jej zasadom. Pamietaj, ze litery buduja nastroj i styl Twojej
prezentacji. Musisz tez wiedziec, ze sg fonty, ktore graficy uznajg za koszmarne. I ta-
kie, ktore sa uniwersalnie piekne. Ale o tym poznie;j!

Jak laczy¢ fonty i dobierac je w pary

Typografia to takze sztuka tgczenia fontow, czyli réznych krojow pisma. To wy-
rafinowana forma projektowania graficznego, ktorej warto si¢ przyjrze¢. Najczesciej
wybieramy w naszych prezentacjach fonty domyslne, a potem okazuje si¢, ze sg nudne
i bez wyrazu. Sztuka lgczenia fontoéw i dobierania ich do klimatu prezentacji to przy-
datna kompetencja. Warto zacza¢ od podstaw.

Fonty dzielimy na szeryfowe i bezszeryfowe.

Font szeryfowy — posiada szeryfy, czyli te zakonczenia liter, ktore nadaja
mu charakterystyczny, nieco klasyczny charakter.

Font bezszeryfowy - nie posiada szeryféw, przez co jest znacznie nowoczesniejszy.

Fonty moga w obre¢bie jednej rodziny mie¢ swoje rozne wersje. Najprostsze to
oczywiScie BOLD - czyli pogrubione, ITALIC - czyli pochylone (kursywa) i UNDERLINE
- czyli podkreslone. To jednak nie koniec - wiele fontéw ma w swojej rodzinie znacz-
nie wiecej do zaoferowania - Demi Bold, Bold, Heavy, Ultra Light itd. Wszystko to stuzy
odpowiedniej architekturze informacji i nadawaniu znaczenia poszczegolnym stowom
oraz temu, aby widz fatwiej si¢ orientowat w strukturze. Przesledzmy to na przykla-
dzie Liberation Sans - darmowego odpowiednika najbardziej chyba klasycznego fontu
Helvetica:

To jest bardzo wazny nagtowek

To nieco mniej wazny nagtéwek
To zwykty nagtéwek

To tekst

To wyrdznienie fragmentu tekstu
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& TYPOGRAFIA, CZYLI NAUKA O PISMIE

Nie boj si¢ wielkosci. Nagtowek to nagtéwek - musi by¢ wielki. Pamietaj tez, ze
najbezpieczniej jest oczywiscie uzyc¢ tego samego fontu wszedzie. Poczatkujagcy mogg
sobie ewentualnie pozwoli¢ na dwa, ale juz trzy fonty w jednej prezentacji to zabawa
dla profesjonalistow. Mozesz taczy¢ font bezszeryfowy z szeryfowym. Ten pierwszy
lepiej nadaje si¢ na nagtowki:

TO JEST BARDZO WAZNY NAGLOWEK

To tekst, ktory do niego pasuje

Mozesz tez laczy¢ fonty z tej samej rodziny, ale w roznych wersjach:

I To jest bardzo wazny nagtowek

To tekst, ktdry do niego pasuje
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& TYPOGRAFIA, CZYLI NAUKA O PISMIE

Mozesz tgczy¢ tzw. pisanke z fontami retro:

I na koniec jeszcze kilka zasad dotyczacych fontéw. Nie musisz za nimi slepo po-
daza¢, ale dobrze by bylo, aby$ skorzystal ze sprawdzonych regul, zanim zaczniesz
eksperymentowac:

Zasada 1. Bezszeryfowe z szeryfowymi (Sans Serif z Serif)

Fonty szeryfowe, czyli posiadajace szeryfy, maja niewielkie ozdobniki na kon-
cach liter (zakonczeniach linii znaku), wspomagajace prowadzenie wzroku po tekscie.
Najpopularniejsze przyklady krojow szeryfowych to: Times New Roman, Garamond,
Georgia, Rockwell, Courier New. Bezszeryfowe to z kolei te kroje, ktére nie posiadajg
szeryfow. Na przyklad: Arial, Helvetica, Tahoma, Futura, Century Gothic. Jesli chcesz
laczy¢ dwa kroje ze sobg, to najbezpieczniej bedzie na nagtowki i tytuly uzy¢ fontow
bezszeryfowych, a w tekscie gléwnym - zaszale¢ z szeryfowym.
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& TYPOGRAFIA, CZYLI NAUKA O PISMIE

Zasada 2. Nie lacz fontow o podobnej klasyfikacji, pocho-
dzacych z roznych rodzin

Taki mezalians oparty na podobienstwach nie skonczy si¢ na pewno do-
brze. Klasyfikacja krojow pisma to cala odrebna dziedzina, uwzgledniajaca wiele cech,
takich jak m.in.: czas powstania, pochodzenie, charakter czy ksztatt liter. Bez zagte-
biania si¢ jednak w szczegoly - to, zZe co$ jest podobne, nie znaczy, ze bedzie dobrze
razem wygladato.

Zasada 3. Przyporzadkuj fontom odpowiednie funkcje

Typografia to nie tylko zabawa i sztuka - to przede wszystkim funkcja. Dobierz
fonty do nagtowkow, tekstu wlasciwego itp. Uzytkownik bedzie si¢ mogt fatwo zorien-
towac, co jest czym. Tak samo w prezentacji — glowne haslo napisz jednym krojem,
a dopowiedzenia - innym. Tu wazna jest konsekwencja.

Zasada 4. Stosuj kontrasty

Przeciwienstwa sie przyciggaja — staraj si¢ polaczy¢ fonty o roznej wadze. Te
ciezsze Swietnie sie sprawdza jako nagloéwki, a 1zejsze - jako tekst gléwny.

Zasada 5. Ale bez przesady...

Kontrasty s3a $wietne, ale bez przesady. Zbyt duza réznica i... katastrofa gotowa.
Trzeba wywazy¢ wszystkie elementy i kontrast stosowac takze z umiarem.

Zasada 6. Korzystaj ze wszystkich koloréw

I absolutnie nie chodzi mi o kolory w powszechnym rozumieniu. Ze wzgledu na
to, ze rozne kroje pisma majg rozng szerokos¢ znakow, rozng wysokoS¢ oraz rézne
style szeryfow, kroje pisma zlozone w tym samym stopniu pisma z takg sama interlinig
oraz innymi wymiarami dadza odmienne stopnie pokrycia kolorem na stronie, a tym
samym - stworzg wrazenie roznych koloréw. Jest to przyktad ekstremalny, jednak bar-
dzo dobrze ilustruje to zatozenie. Kroj z blokowymi szeryfami ma szerokie kreski i wy-
daje sie bardzo czarny na stronie, poniewaz farba dominuje. Gill Sans ma delikatne
cienkie kreski, ktore wygladajg znacznie 1ze;.
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& TYPOGRAFIA, CZYLI NAUKA O PISMIE

Zasada 7. Nie mieszaj nastrojow

Fonty maja swoja osobowos¢. Nie nalezy wiec dobiera¢ ich pochopnie. Stoicki
i powazny Franklin Gothic Bold nie wyglada dobrze z lekkomyslnym i zabawowym
Souvenir.

Zasada 8. Bezpieczenstwo zapewni kto$ neutralny

Fonty mozesz taczy¢, dobierajgc je charakterami, ale tez nie przesadzaj, bawigc
sie w swatke. Najbezpieczniej bedzie, jesli kto$ z tej pary bedzie mie¢ neutralny cha-
rakter.

Zasada 9. Fonty lubig we dwoje

Ta prawda sprawdza si¢ wszedzie — mniej znaczy wigcej. Fonty nie przepadajg za
trojkatami i czworokgtami. Najlepiej czuja sie w parze — dlatego dobierz do siebie dwa
i niech tak zostanie. Orgie moga si¢ sprawdzi¢ w innej dziedzinie. Tu kroluje tradycja.

Zasada 10. Nigdy nie uzywaj fontow Comic Sans i Papyrus
- za to sie idzie do piekla (a niewierzacy niech sobie jakas inng
torture wymysly)...

Serio - te dwa fonty to najwieksze zlo, jakie wypelzto na ekran Twojego kompu-
tera. Cokolwiek jest tym napisane, wyglada jak ogtoszenie parafialne o $wi¢ceniu jajek,
przypiete pinezka do korkowej tablicy. Tak wiec - strzez sie.
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& KILKA PORAD NA KONIEC

Kiedy juz przygotujesz narracje, zbudujesz strukture, wybierzesz styl prezentacii,
zdjecia i fonty, warto pamigtac o kilku absolutnie koniecznych rzeczach:
> zrob korekte - sprawdz dwa razy kazdy slajd, a jesli mozesz, to popro$ kogo$ innego o spraw-
dzenie, czy w prezentacji nie ma bledow i literéwek

> wyeksportuj prezentacje do pliku PDF - dzigki temu na innych komputerach prezentacja si¢ nie
~rozsypie” i zawsze bedzie wyglada¢ tak samo dobrze

> przed przystgpieniem do prezentacji zawsze zgraj ja z pendrive’a na pulpit

> przecwicz kilka razy moment zmiany slajdu

> ustaw odpowiednie oSwietlenie, przy ktérym prezentacja bedzie wyrazna

> przygotuj prezentacje na dwdch no$nikach - nawet jesli jeden zawiedzie, drugi bedzie pod reka

> zawczasu sprawdz wszystkie techniczne szczegoly — pozwoli Ci to unikna¢ niepotrzebnego
stresu.

I baw sie! Projektowanie to czynnos$c¢ tworcza! Wiec zabaw sie w tworce! I tworz
piekne prezentacje, bySmy nie musieli ogladac tych brzydkich!
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